
 毕业季的奇幻漂流

——2013第二届国际高校毕业设计交易展

一、活动背景
 “国际高校毕业设计交易展”（以下简称“毕业展”）是一个大学生设计作品市场转化的大型推介平台，一个具有国际影响力的大学生创意交易年度盛典。作为北京国际设计周的分会场和中国创新设计最高奖红星奖的专业展场，毕业展旨在整合全国大学生艺术设计作品进行展览展示和产品交易，帮助大学生实现创意作品向产品的转化，同时协助企业进行创意产品研发和升级。作为活动承办方的高校创意总部基地另独立配套两大电视演播室作为毕业展论坛及主题视觉展览空间，并为毕业展系列活动的推广、传播搭建专业的电视、互联网及移动新媒体通道。
毕业展也是目前教育部直属单位系统主办的唯一一个整合了国内外数百所知名综合性高校设计作品的展示和交易平台。将通过每年一度、持续6个月的活动，逐渐建立政府、大学和企业三方合作的机制，实现大学生“创意作品变创意产品”的梦想，以期进一步发挥高校创意总部“全国大学生创业教育实习基地”的重要职能。

二、往届成果

首届毕业展收集来自国内外150多所高校的学生创意作品3000余件。展览首日便吸引了近5000人参观。毕业展系列活动充分运用电视媒体资源，开创了镜头语言配合展览的独特创新方式。活动期间，总部还与视觉中国、《缤纷》杂志签订了三方合作的框架性协议，共同为大学生设计作品的推广传播和市场对接搭建创意交易平台。

三、组织机构

联合主办：中国教育电视台、中国工业设计协会、视觉中国

支持单位：北京国际设计周组委会

承办单位：高校创意总部

战略合作伙伴：北京可口可乐饮料有限公司

战略合作高校：中央美术学院、中国美术学院、清华大学美术学院、中国传媒大学、江南大学、南京艺术学院、同济大学、东华大学、浙江大学、鲁迅美术学院、苏州大学、景德镇陶瓷学院、北京服装学院等

媒体支持：新浪、腾讯、创业家、创业邦、全国高校广播节目联盟、北京北广传媒移动电视有限公司、北京北广传媒地铁电视有限公司

四、本届主题：毕业季的奇幻漂流

五、本届亮点：

（一）开启梦想漂流计划，约会创意岛主

毕业，是梦想的又一次重新起航。勇敢追逐梦想的你，是否准备好再次出发？加入我们的梦想漂流计划，投递你最得意的设计作品、创业项目书，装入“梦想漂流瓶”中，就有机会约会由商业精英、设计大师、创投界核心人物等组成的超级创意岛主团，参与“终极梦想PK赛”，闯关成功者将获得“一个超酷岗位＆一次境外培训机会＆一笔创业梦想基金”的“梦想大礼包”，成就超炫梦想。

· 创意活力show：约会设计领域精英，赢得创意岗位

创意设计类：中国互动媒体集团、视觉中国、洛可可科技有限公司、北京集美组、东道设计、品物设计与顾问、华狮天下、杨明洁设计顾问机构、高塔公司等国内知名设计公司的实习就业岗位。

【拟邀岛主】：中国互动媒体集团的首席执行官洪晃、艺术家向京、艺术家瞿广慈、服装设计师郭培、创可贴8创意总监江森海、洛可可总裁贾伟、视觉中国创始人雷海波等

· 传媒正能量：邂逅文化传媒界名人，开启一次境外培训之旅

1、影视动漫类：光线传媒、中国电影集团、奥飞动漫、PPTV等大型影视传媒公司的实习就业岗位及境外培训机会。

2、电视节目类：《职来职往》、《非童小可》、《娱乐现场》、《最佳现场》等国内知名栏目的实习就业岗位。

【拟邀岛主】：光线传媒总裁王长田、中国互动媒体集团的首席执行官 洪晃、高校创意总部CEO刘雅嘉、著名演员吴秀波、杨立新等
· 梦想新生代：遇见创投界伯乐，赢得创意创业基金

科技创新类：“零门槛”寻找创业项目，与移动互联、网络信息、科技创新、房地产等方面的投资人面对面，获得创意创业基金和创业投资机会，实现创业梦想。

【拟邀岛主】：徐小平、任志强、薛蛮子、周鸿祎、姜昆、黑马投资人等

（二）“零门槛”参与，梦想不再遥不可及

本次活动面向全国百所高校大学生，不限专业、不限地域，零门槛参与，只要你有新鲜创意，只要你有设计作品、只要你有创业项目计划书就能报名参加本次活动。经过网络选拔和线下选拔，将产生20名入围者，参加终极面试，逐级闯关，赢得终极大奖。最有挑战的就业实习岗位，最具期待的境外培训之旅，最难得的创业机会，就等你来！

（三）汇聚新锐作品，打造奇幻漂流之旅

以“漂流”为主题，汇聚最新鲜最潮流的创意设计作品及创新创业项目，经过线上微展览，集中于5月25日毕业展开幕仪式当日集中亮相，打造盛大的毕业季奇幻漂流之旅。同时，本次展览还将特设“中国设计界顶级奖项红星奖高校师生优秀作品专区”、“国际四大顶级设计奖IF、红点、IDEA、G-MARK获奖的高校师生优秀作品专区”等，总部还将推荐具有市场孵化潜力的设计作品参加北京国际设计周主展区的展览。

（四）强强联合，搭建创意交易平台

本届毕业展由中国教育电视台、中国工业设计协会、视觉中国联合主办，北京国际设计周组委会特别支持，与教育部评选出的“2012年度中国十三强设计院校”紧密合作，覆盖全球200多所高校展开全面征集工作，同时与可口可乐达成战略合作关系，为高校学生提供2万个“梦想漂流瓶”，收集创意梦想。活动旨在为大学生作品迈向国际设计市场搭建舞台，积极促进创意设计交流。同时凭借视觉中国成熟的网络媒体资源，开展线上展览以及线下作品衍生开发，为大学生创意资源的市场转化搭建优质平台。
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